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Plakatunion: Zwolf
Firmen kleben zusammen

VON SYLVIA ROLLMANN

Als sich Claudius von Soos bei sei-
nem heutigen Arbeitgeber um den
Posten des Geschifisfiihrers be-
warb, da schickte er nicht die klassi-
sche Mappe mit Zeugnissen. Er lis-
tete Forderungen auf, seine Ziele
und Visionen. , Ich wollte vor allem
eines: das Plakat von seinem ver-
staubten Image befreien”, sagt der
37-Jahrige riickblickend.

Von Soosbekam den Job und darf
sich getrost auf die Schulter klop-
fen. Ein erster Schritt ist getan:
Zwdolf mittelstindische Unterneh-
men zwischen Bremen und Frei-
burg, die zum Teil schon seit Gene-
rationen bestehen, machen jetzt als
»Plakatunion” gemeinsame Sache
und gute Geschifte. Zwar arbeiten
allezwolf Partner eigenstindig, ihre
Werbefldchen werden aber zentral
von Diisseldorfaus vermarktet. Wer
sich den Eintritt in die Union si-
chern will, der muss mindestens
500 Werbefldchen mitbringen.

Mit 23 000 GroRflachen bundes-
weit, 400 allein in Diisseldorf, ist die
Plakatunion so zum drittgréfSten
Anbieter von Plakatwerbung in
Deutschland avanciert. ,Auf dem
Markt zdhlt GréBe. Manche Auftrd-
gewerden nuran grole Firmenver-
geben”, erkldrt von Soos. Weiterer
Vorteil: Marketing und [nternetpra-
senz werden nun zentral gesteuert.

Werbung im Grokformat: Geschaftsfiihrer Claudius von Soos vermarktet in Dils-
seldorf rund 400 Flachen, unter anderem an der Ratinger Strafle.

Dass die ,Zentrale" ihren Sitz in
der Landeshauptstadt haben sollte,
war schnell entschieden. ,,Diissel-
dorf ist die Stadt der Werber, der
Agenturen. Hier sitzen viele Auf-
traggeber”, sagt von Soos. Doch es
sind nicht nur GrofSkunden, fiir die
die Plakatunion nach passenden
Werbeflichen sucht. ,Es hat auch
schon Ménner gegeben, die eine
neun Quadratmeter grofle weille
Fliche gemietet haben, weil sie da-
rauf ihren Heiratsantrag sprithen
wollten.”

Umsatz gesteigert

Der 37-Jidhrige kennt die Stadt. Er
ist Diisseldorfer, wurde in der Uni-
klinik geboren, ging aufs Hum-
boldt-Gymnasium, wo er 1988 sein
Abitur machte. Nach dem Studium
in Tiibingen folgten Stationen in
den USA, in Miinchen, Frankfurt,
Bonn und Kéln. Jetzt ist von Soos in
seine Heimatstadt zuriickgekehrt.
~Hier gibt es viele gute Stellen”, sagt
er mit Blick auf die belebten Stra-
[sen, die sich besonders fiir grofAflé-
chige Werbeplakate eignen. Berli-
ner Allee, Graf-Adolf-Strale, Siid-
ring, Fischerstralfe — schon jetzt
scheint es, als trage der Zusammen-
schluss, der seit 2005 am Markt ak-
tiv ist, erste Friichte: In den ersten
sechs Monaten dieses Jahres stieg
der Netto-Umsatz um zehn Pro-

zent.
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